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Introduksjon
Anbefalingssystemer (f.eks Amazons "Kunden som kjøpte denne 
varen kjøpte også") har fått en fast plass i folks daglige 
liv. Nå til dags har de aller fleste mediehusene 
anbefalinger på sine nettaviser. Denne studien vil se 
nærmere på hvordan mediehusene benytter seg av 
anbefalingsystemer og effekten systemene har på leserens 
atferd. 



Problemstilling
“Personalisering i kontekst: Norske nettavisers bruk av 
anbefalingsystemer og innflytelsen på brukernes adferd”



Metode
Utforskende metode, ved hjelp av: 

- Spørreundersøkelse
- Dataanalyse
- Intervju med fagpersoner
- Teori



Hovedteori
- Jannach, Recommender Systems (2011)
- Burke, Hybrid recommender systems (2013)
- m. m. 



Våre funn
Resultater ikke klare pr dags dato. 
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